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¥ METODE PELAKSANAAN
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— Perkembangan teknologi digital membuka peluang “a" > @ > g -> G
—Q besar bagi UMKM, termasuk usaha kerajinan rajut,
untuk memperluas pasar. Namun, pelaku usaha Sosialisasi Diskusi Pelatihan Pendampingan
kerajinan rumahan di komunitas rajut di Bandar dan Penyuluhan  Interaktif Praktik Sederhana
Lampung belum optimal memanfaatkan pemasaran o Pengenalan e Berbagi  Media sosial e Konsultasi
digital sehlngga jangkauan pasar dan daya saing konsep digital ~ pengalaman e Kontenpromosi  implementasi
L produk masih terbatas. ) marketing dan kendala e Branding e Evaluasi
— ——— \  Marketplace perkembangan
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e Meningkatkan pemahaman dan keterampilan 4 MITRA/SUBJEK PENGABDIAN

/ pelaku usaha kerajinan rajut dalam memanfaatkan E :
O pemasaran digital. Pengusaha kerajinan rajut yang tergabung dalam

e Mendorong penguatan branding produk kerajinan rajut. Komunitas Rajut di Bandar Lampung sebanyak

e Membuka peluang perluasan pasar melalui media + 30 peserta, terdiri dari pelaku usaha rumahan -
sosial dan marketplace. dengan berbagai produk rajutan (tas, pakaian, aksesoris,

mainan rajut, dll).
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ARSI ER TR Y S o o R Peningkatan Pemahaman

g S VR AN (5 W | Peserta memahami fungsi pemasaran digital,
pentingnya identitas usaha, dan komunikasi dengan
konsumen.

Keterampilan Konten

Peserta mampu membuat dan menyajikan foto
serta informasi produk yang lebih menarik.

Penguatan Branding

‘ Peserta mulai menerapkan strategi branding

produk kerajinan rajut.

Pemanfaatan Marketplace
Peserta mengenal dan mulai memanfaatkan

Dokumentasi Kegiatan Pengabdian kepada Masyarakat bersama
Komunitas Rajut di Bandar Lampung

platform marketplace untuk memperluas pasar.
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o Kepgiatan berhasil meningkatkan pengetahuan dan keterampilan

pelaku usaha kerajinan rajut dalam memanfaatkan pemasaran digital. Ei"ma k'adsm |§paq - U:wefr]snas Lam{).ung;i Fakul.tta 3
e Peserta mulai memahami pentingnya media sosial, konten promosi, ' | 98 ¢ . chll gl ke anggota Im.’h PIRpas
branding, dan marketplace untuk memperluas jangkauan pasar. % Rajut di Bandar Lampung, serta semua pihak yang

telah mendukung terlaksananya kegiatan pengabdian

| e Program ini menjadi langkah awal dalam membangun kemampuan
ini.

pelaku usaha agar lebih adaptif terhadap perkembangan teknologi | |
ok dan mampu meningkatkan daya saing produk secara berkelanjutan. | — — =
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